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» Evaliia estudio 21 categorias

Clasifican a las grandes
marcas que hay en el pais

Sony, Coca-
COLA Y JOHNNIE
~ 'WALKER SON
PREFERIDAS

Launs Mounna Mowres
EL ECONOMISTA

En tiempos de crisis, las
“grandes marcas” que in-
vierten o mantienen su in-
versi6n son las que salen
fortalecidas después de la
turbulencia, afirmé Julio
Gomez, director editorial
de HSM México durante
la presentacion de la pri-
mera edicién del estudio
“Las Mejores Marcas en
Meéxico 2008".

El ranking presentado

revela que segin 9,901
entrevistas aplicadas por
HSM y Millward Brown a
ejecutivos y consurnidores
mexicanos, las de mayor
vinculo con el compra-
dor, tomando en cuenta
21 categorias comerciales
y 321 marcas, son: Sony,
con 75% de las respues-
tas, seguida por Sabritas
(57%), Coca-Cola (54%),
Johnnie Walker (51%),
Nokia (50%), Pantene
Pro-V (49%), Aeroméxi-
co (48%), y HP(40%),
entre otras.

El directivo de HSM
expreso que dos terceras
partes del valor financiero
de una marca dependen
de la relacion que el con-

sumidor tenga conellay

una marca fuerte genera
ingresos superiores que
protegen a los negocios
del riesgo.

Amadasy con

mucho futuro
El estudio destaca el tap 3
de las marcas con mayor
impulso, que son aque-
llas que se espera crez-
can en el corto plazo co-
mo: Apple, Starbucks y
iPhone.

En la categoria de las
tres marcas “mds ama-
das”, aquéllas que pro-
vocan mas emociones
positivas entre el pabli-
co consumidor; destaca-
ron Sony, con 72% de las
preferencias, Coca-Cola

(65%) y Johnnie Walker
(64%).

El anilisis también
contiene las 15 marcas
mas responsables social-
mente (aquéllas preocu-
padas por el bienestar
social) de las cuales so-
bresalen la UNAM con
60%, Coca Cola (54%)
y Sabritas (52%).

Ademids, reconocie-
ron las 25 marcas con
mejor publicidad cuyas
primeras tres posiciones
las ocupan: Coca-Cola
(91%), Sony (86%) y
Johnnie Walter (83%).
Millward Brown es una
de las empresas de in-

vestigacion de marcas y
comunicacién mas im-
portante a nivel mundial
y junto con HSM utili-
zaron la metodologia de
medicion Bre ics,
que es la técnica mas usa-
da en el mundo para eva-
luar el valor capital de las
marcas enfocandose en
la relacién estrecha que
el consumidor desarrolla
con el producto.

Se espera que en la
proxima edicién del

estudio “Las Mejores

Marcas en México” se
incluyan categorias como
afores, agua embotellada,
detergentes, canales de
televisiéon nacional, en-
ire otras.

El estudio completo
aparecerd publicado en Ja
revista Gestion en su edi-
cién de diciembre. [l
lamiranda@eleconomista.com.mx
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