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ENCUESTA

Los yuppies
mexicanos
prefieren Sony
y Goca-Gola

[ MARGARITA Jasso ]

B En tiempos de crisis econd-
mica mundial, los jovenes me-
xicanos con alto poder adqui-
sitivo de entre 18 y 28 afios de
edad, prefieren las marcas
Sony, Coca-Cola y Johnnie
Walker, revelé una encuesta
realizada por las compariias
HSM y Millward Brown.

En tanto Jorge Alagon, vi-
cepresidente de Marketing de
Millward Brown, informé que
las marcas que saldran forta-
lecidas por la coyuntura ex-
terna seran Apple, Iphone y
Starbucks. 3

La encuesta fue realizada
entre 9 mil 901 jévenes que
laboran en mandos directivos,
quienes se dijeron consumi- .
dores de marcas como Sony
(75 por ciento); Sabritas
(57%). Coca-Cola (54%) y.
Johnnie Walker (51%).

Jorge Alagén afirma que “las
mareas que se muestra fuertes,
en el futuro tendran un mejor
desemperio accionario”, por le
que es probable que sean me-
nos afectadas por la crisis.



