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HSM presenta a las mej

Diario MONITOR

HSMy Millward Brown considera-

ron que anté un panorama de crisis

queseavecinalasempresasenMéxi-

conodebendisminuirohacerrecor-

tes en su gasto publicitario y derela-

ciones piblicas, yaqueestostiempos

puede representar una oportunidad

el posicionamiento de marca.

Ambasempresaspresentaronlas
mejores marcas en México, un es-’
tudio que se realizé mediante una
metodologfa que incluyd encues-
tas 210 mil ejecutivos empresaria-
les en México.

Si bien son de diferentes catego-
rias,las10 primerasfueron: Sony, Sa-
britas, Coca Cola, Johnnie Walker,
Nokia, Pantene Pro-V; Aeroméxico,
HP, Corona Extra y DHL,

En el estudio se dividieron en di--
ferentes categorias y portema, entre
ellas, las de mayor impulso fueron:
Apple, Starbucks y el iPhone.

Lastresconmejor publicidad estu-
vieron: CocaCola, Sony yPalaciode
Hierro;las mas responsables social-
mente: UNAM;CocaColaySabritas,
y;las tres mas amadas fueron: Sony,
Coca Cola y Johnnie Walker.

Julio Gémez, directivo de HSM,
firma'que organiza cada afio el Ex-
pomanagement, dijo que dos terce-

.ras partes de la fortaleza financiera
de una marca, depende de la rela-

_cién que tenga el consumidor con
la misma.

Entiempos de crisis, dijo, los con-
sumidorestiendenaformartresgru-
pos: Elprimero es aguel enel que el
consumidor que es fiel alamarca, la
siguecomprando,sinimportar cam-
bios en su precio.

-El segundo grupo, abundé Julio
Gomez, son aquellos que también
son fieles pero buscan obtenerlo a
unmejor precio. Cambian de tien-

da de autoservicio u otros medios

‘para adquirirlo mas barato, y; el
tercer grupo son aquellos que de-
finitivamente si cambian de marca
por una mas econdmica.

Estas tres caracteristicas se
pueden presentar ante la situa-
cion econdmica que puede ser de
menor crecimiento en el paisen lo
SUCCSIVO, cornento.

Jorge Alagon, directivo de Mi-
llward Brown, advirité que no pa-
receunabuenadecisiénrecortarla
inversién en tiempos de crisis, con
el objetivo de no perder mercado
ante la competencia.
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MARCAS: Jarge Alagdn de Millward Brown y, Julio Gémez de HSM.



