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B Volkswagen de México, Hir Seguros
» HSM, Millward Brown, Coca Cola \
b Fitch Ratings, Gruma, Comercial Mexicana

Mucho se dice, y hasta se argumenta, que la crisis estd afectando
la industria automotriz mundial y que de plano el sector no tiene
salvacion. Buenp, las cifras de Volkswagen de México contradicen
esos malos augurios pues en el pasado mes de octubre la armiadora
alernana con sede en la ciudad de Puebla, produjo de 45 mil 96 ve-
hiculos yla cifra acamulada en el afio llegé a 388 mil 427 vehiculos,
lo que representa un crecimiento del 14.8 por ciento en compara-
cién con el volumen en el mismo periodo del 2007.

Ademds, la produccién acumulada para la exportacién tam-
bién continud con la misma tendencia positiva, alcanzando las
326 mil 395 unidades, un 19.1 por ciento més en comparacion

_con el periodo de referencia del afo anterior. Para Estados Uni-
dos se destiné un volumen de 114 mil 994 unidades (+15.4). Para
Canadéd se fabricaron 14 mil 726 vehiculos (+29.0%). Para Suda-
mérica se ensamblaron 45 mil 874 vehiculos (+59.7%) y para Eu-
ropa y el resto del mundo el volumen de exportacién ascendio a
150 mil 801 unidades (+12.3%). Por supuesto, no dudamos que
ante la crisis mundial la armadora alemana tenga que modificar
su produccion. El fiempo, lo dird. ‘

P Quién es quién en los negocios
- Interesante la estrategia de Hir Seguros para dotar de seguro
de vida a familias de bajos recursos. El programa piloto ya cuen-

ta con el apoyo del Banco Interamericano de Desarrollo, y para
poder llegar a amplios sectores de

la comunidad, cuenta con el respal-
do de la Sedesol y de la Secretaria
de Economia. Ademds, este segu-
ro de vida se ofrecerd a través de or-
ganizaciones creadas por las propias
comunidades y por Organizaciones
‘No Gubernamentales que recibirdn
asesorfa y capacitacién. Por lo pron-
to, el progtama arrancard en Aguas-

calientes y posteriormente serd San
Luis Potosi. El monto de la prima y la cobertura la desconocemos

pero nos dicen que serd muy baja.
B R T SRR
Coca Cola se ubicé como una de las mejores marcas en el mer-
cado mexicano. Segtin un estudio realizado por HSM y Millward
Brown, la refresquera fue reconocida como lider en4 de las 5 cate-
gorias evaluadas. Llevado a cabo entre los meses de junio y agos-
to del presente aiio, la investigacién conté con la participacién de

cerca de diez mil ejecutivos y consumidores mexicanos, los cua-
les externaron su opinién sobre trescientas diez marcas con las
que mantienen una relacion profunda. También ocupd la prime-
ra posicién en la categorfa “Marca con Mejor Publicidad’} y en la
categorfa “Marca mas Amada’, la cual denota la afinidad emocio-

nal de los entrevistados hacia una marca en particular, Coca-Cola
obtuvo la segunda posicién. Y al eva+

luar a las “Marcas con Mayor Res-

ponsabilidad Social) en opinién de

los entrevistados, Coca-Cola se dis-

tingue por ser una marca con cultura

vinculada con el bienestar de la so-.

ciedad, aspectos que le significaron

‘ubicarée en la segunda posicion del

ranking,

» Los capitales en provincla

MONTERREY, N. L.- Regiomon-

tanos, la mayoria de las corporativos.a los que les pegé la crisis
financiera-cambiaria. Ségiin Fitch Ratings, prevalece una fuer-
te preocupacion en torno a la calidad crediticia de los corpo-
rativos mexicanos debido a la vinculacién existente entre las
economias de Estados Unidos y México. "Algunas comparifas
que habfan apostado a la fortaleza del peso_a través de instru-
mentos derivados, como es el caso de Controladora Comercial
Mexicana (CCM) y Gruma, experimentaron grandes pérdidas,
incluyendo la solicitud de Concurso Mercantil por parte de
CCM. Cemex también se ha visto forzada a cancelar la mayoria
de sus posiciones de derivados resultando en una fuerte pérdi-
da, incluyendo una cobertura relacionada a cuentas de balance,
luego de la devaluacién del peso contra el délar. Vitro, empre-
sa productora de vidrio, vio su posicién de liquidez fuertemente
presionada por las llamadas de margen asociadas a sus cober-
turas de gas natural. Actualmente se encuentran en negociacio-
nes con las contrapartes de derivados.”

loscapitales@yahoo.com.mx
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Reconocen a Coca
Cola de México
como la mejor
“marca; la marca
més amaday la
© marca con mayor
responsabilidad
: social -

Favorables cifras
de produccién
en Volkswagen
- - de México

contradicen
caida en el sector
automotriz



